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What is
Infographic



มารู้จกั Infographic กันกอ่น

INFORMATION

สารสนเทศและขอ้มลูตา่งๆ

GRAPHIC

ภาพในรปูแบบดจิติอล



Picture Language ภาษาภาพส่ือความหมาย

Money?

1. ภาพเหมือน (Representation) 

2. ภาพสัญลักษณ์ (Symbolism)

3. ภาพนามธรรม (Abstract) – กึ่งนามธรรม (Semi Abstract)



เป็นส่ือทีด่งึดดูความ
สนใจและนา่สนใจ

เป็นส่ือทีเ่ขา้ใจง่ายและ
รวดเรว็

ประโยชนข์อง Infographic
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Process Create Infographics
CONTENTS + IDEAS แบบไหนโดนใจคน

อ่าน?
2. เรียบง่ายเข้าไว้1. ข้อมูลน่าสนใจ+เป็นความจริง +

เป็นเรื่องที่สามารถเผยแพรไ่ด้
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เล่าเรื่องให้เปน็ + 

คิดเปน็ภาพให้ได้



INFOGRAPHIC
DESIGN RULES



กฏ 3 สี
คุมสีให้อยู่หมัดแค่ 3 สี

อ่านงาน ไม่ลายตา และสวยอย่างมีสไตล์

กฏการหายใจ
มีช่องไฟระหว่าง ตัวอักษร และรูปภาพ

เพ่ือลดความอึดอัด

กฏตัว Z
เรียงล าดับวัตถุ ด้วยการเรียงแบบตัว Z

Z

กฏการ Focus
เลือกกราฟฟคิที่สื่อความหมาย
ในเนื้อหา ให้เด่นเพียง 1 อย่าง



กฏ 3 สี



COLOR
เจาะลึกอารมณ์ของสีในงานออกแบบ
พร้อมความหมายของแต่ละโทน



จิตวิทยาเกี่ยวกับการใช้สี

โทนสีร้อน

สีกลุ่มนี้เมื่อใช้ในงาน
จะรู้สึกอบอุ่น ร้อนแรง 

สนุกสนาน 

โทนเย็น

สีกลุ่มนี้เมื่อใช้ในงาน
จะได้ความรู้สึก สดช่ืน

เย็นสบาย Color Wheel วงล้อสี

ประดิษฐ์ข้ึนโดย Sir Isaac Newton ปี 1666



สีแดง อบอุ่นและมีพลัง

ความตืน่เตน้ (ปา้ย SALE)

อันตราย (ใช้กับปา้ยจราจร เช่น ปา้ยหยุดรถ)



สีส้ม ความคิดสร้างสรรค์



สีเขียว ธรรมชาติและ
การเติบโต



สีฟา้ ความสงบเงียบ
และน่าเช่ือถือ



สีด า ทันสมัย และ ลึกลับ

ตะวันตก ตะวันออก



การสร้างความแตกต่าง ระหว่าง
TEXT และ BACKGROUND

TEXT TEXT

อ่านง่าย สบายตา



ใช้ทฤษฎี 60 - 30 - 10

60%

สีพ้ืน หรือ BACKGROUND

30%

SUPHEAD หรือ
ส่วนหัวย่อย

10%

HEAD หรือ
หัวเรื่อง



60% เป็นสีพ้ืน 30% เป็นสีรอง 10% เป็นสีท่ีถูกเน้น



กฏ 3 สี



ใช้สีเพียงแค่

3 - 4 สีก็พอ

1 2 3 4

เพราะการเลือกใช้สีท่ีเยอะ มักจะท าให้ผู้ชมรู้สึกสับสน
ในส่ิงท่ีคุณต้องการจะส่ือสาร



COLOR

สีคู่ตรงกันข้ามกัน สีที่เรียงเป็นโทนเดียวกันสีท่ีมีเฉดแตกต่างกัน



สามารถดึงความสนใจ และให้ความรู้สึกกระฉับกระเฉง โลดโผน 

สีที่มีเฉดแตกต่างกัน

7
0

15 15



ท าให้งานดูโดดเด่นสร้าง และเร้าใจ 

สีคู่ตรงกันข้ามกัน

8
0

2
0

8
0

2
0



ท าให้งานกลมกลืน เปน็ไปในทิศทางเดียวกาน

สีที่เรียงเป็นโทนเดียวกัน



FOCUS



จุดโฟกัส (FOCUS)  

ส่วนท่ีเด่นชัดท่ีสุดในภาพFOCUS

TEXT

TEXT

TEXT

PICTURE

ขนาด 30-40





กฏของตัว Z



กฏของ
ตัว Z

1 2 3

4 5 6



http://infographic.in.th/infographic/how-to



https://www.marketingoops.com



http://infographic.in.th/infographic



ซ้าย ไป ขวา

บ
น
 ล
ง
 ล
่าง



https://www.facebook.com/InfographicMOVE



https://www.mitracreative.com/



กฏการหายใจ



กฎ
การหายใจ
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SUBHEAD
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INFO CONTENT



HEAD



“FONT
ลายมือ”
รู้สึกเป็นกันเอง

ท าให้ผู้อ่าน

เข้าถึงง่าย

http://infographic.in.th/infographic



“FONT
ตัวหนา”
เน้นค าพูดและ

ข้อความ/

หัวเร่ือง

http://kapook.com



“FONT

ตัวประดิษฐ”์

การออกแบบโดดเด่น 

https://infographicthailand.com/



INFO
CONTENT



INFO CONTENT

Text

Picture



Text

INFO CONTENT



Aa
Regular

อักษรแบบ
ปกติ

Aa
Italic

อักษรแบบ
เอียง

Aa
Bold

อักษรแบบ
หนา

น ้าหนักของ Font คือ ลักษณะความหนา-บางของ ตัวอักษร



เทคนิคเลือก Font ไปใช้ในงานออกแบบ

ไม่ต้องใช้ Font หลากหลายรปูแบบมากเกินไปในงานช้ินเดียว

เพราะจะท าให้งานอ่านยาก ถ้าจ าเป็นต้องใช้
จริงๆ อาจจะใช้ Font เดิม เปลี่ยน
ขนาด ความหนา ความเอียง  



INFO CONTENT

Picture



1. ภาพเหมอืน (Representation) เช่น ถาพวาด ภาพถ่าย

https://med.mahidol.ac.th/th/infographics/81 http://infographic.in.th/infographic/6 อาชีพ ส่อแววขึ้นคาน



2. ภาพสัญลกัษณ ์(Symbolism) เช่น เครื่องหมาย สัญลักษณ์สากล

http://www.photoshopcs6download.com/50-high-quality-free-
symbol-fonts-for-web-designers

https://cgaxis.com/product/traffic-signs-3d-model/



3. ภาพนามธรรม (Abstract) – กึ่งนามธรรม (Semi Abstract)
เช่น   รูปตาช่ัง ส่ือถึงความถูกต้อง เท่ียงตรง 

http://infographic.in.th/infographic
https://www.thairath.co.th/infographic/2636
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Workshop Story Telling 
วิธีใช้เงนิ
1. การวางแผนระยะยาว ในอกี 10 ปีข้างหนา้ ด้วยการส ารวจการใช้เงินของตัวเอง จัดสัดส่วนการใช้เงินให้อยู่ใน
ขอบเขตที่วางไว้ หากยังไม่ได้ ก็ให้ตัดค่าใช้จ่ายที่ไม่จ าเป็นออกไปบ้าง
2. จัดงบดลุคา่ใช้จา่ยส่วนตวั ด้วยการน ารายรับทั้งหมดมารวมกัน และท ารายรับรายจ่ายเป็น รายวัน รายเดือน แล้วมา
ดูว่าการใช้จ่ายของเราเป็นบวกหรือติดลบ
3. ออมแบบลบสิบบวกสิบ เป็นวิธีการออมที่นิยมใช้กันมาก ด้วยการหักเงินรายรับ 10% มาเป็นเงินออม หรือ หากใครที่
ชอบซ้ือของก็นิยมใช้แบบบวกสิบ คือ เพ่ิมเงิน 10% ของราคาของเพ่ือใช้เป็นเงินออมแทน
4. แผนการเงนิเพ่ือซือ้รถ ไม่ควรผอ่นเกนิ 15% ของรายได้ครอบครัว ควรเลือกรถที่คุ้มคา่กับการใช้งาน และดูที่
ดอกเบ้ียต ่า โดยศึกษาให้ดีก่อนตัดสินใจ
5. แผนการเงนิเพ่ือซือ้บ้าน ราคาบา้นทีซ่ือ้ไมค่วรเกนิ 30 เท่าของรายไดต้อ่เดอืนของครอบครวั และค่าผ่อนบ้านไม่ควร
เกิน 25-30% ของรายได้ต่อเดือน
6. แผนการใชเ้งนิเพ่ือลกูนอ้ย รู้จักวางแผนล่วงหน้าก่อนการมีลกู ว่าค่าใช้จ่ายในการคลอดต้องใช้เงินเท่าไร และราย
เดือนประมาณเท่าไร แล้วมาดูว่าคุณสามารถออมรายเดือนได้มากน้อยแคไ่หน เพ่ือเก็บไว้ใช้จ่ายเมื่อยามมีลูก
7. การออมเพ่ือการลงทนุ แต่ก่อนทีคุ่ณจะลงทุน คุณต้องมั่นใจแล้วว่าได้กันเงินไว้ในส่วนของคา่ใช้จ่ายกรณีฉุกเฉิน 
และเงินสร้างหลักประกันชีวิตเรียบร้อยแล้ว ซ่ึงประเภทของการลงทนุกม็ีมากมาย เช่น กองทุนรวม หุ้น เงินฝาก ซ่ึงผู้
ลงทุนต้องท าความเข้าใจอย่างละเอียด

อ่าน สรุปประเด็น และเรยีงล าดับขอ้มลู



สร้าง HEADER ให้ดูน่าสนใจ4 เทคนิคดีๆ
1. สั้น กระชับ 2. ใช้ตัวเลขเข้าช่วย

https://infographicthailand.com/



สร้าง HEADER ให้ดูน่าสนใจ4 เทคนิคดีๆ

https://aommoney.com

4. ใช้ค าเชิงปฏิเสธ (อย่า ไม่ ไม่ต้อง)3.ง่ายๆ ไม่ซับซ้อน



อ่าน สรุปประเดน็ และเรยีงล าดบัข้อมลู

HEAD
INFO CONTENT
1. การวางแผนระยะยาว
จัดสัดส่วนการใช้เงินให้อยู่ในขอบเขตทีว่างไว ้ ตัดค่าใช้จ่ายที่ไม่จ าเป็นออกไปบ้าง

2. จัดงบดลุคา่ใชจ้า่ยส่วนตวั
ท ารายรับรายจ่าย แล้วมาดูว่าการใช้จ่ายเป็นบวกหรอืติดลบ

3. ออมแบบลบสิบบวกสิบ
หักเงินรายรับ 10% มาเป็นเงินออม หรือ เพ่ิมเงิน 10% ของราคาของเพ่ือใช้เป็นเงินออมแทน

4. แผนการเงนิเพ่ือซือ้รถ 
ไม่ควรผ่อนเกิน 15% ของรายได้ครอบครัว

6. แผนการใชเ้งนิเพ่ือลกูนอ้ย
วางแผนค่าใช้จ่ายในการคลอดต้องใช้เงินเท่าไร และรายเดือนประมาณเท่าไร สามารถออมรายเดือนได้แค่ไหน เพ่ือเก็บไว้ใช้จ่ายเมื่อยามมีลูก

5. แผนการเงนิเพ่ือซือ้บา้น 

ราคาบ้านที่ซือ้ไม่ควรเกิน 30 เท่าของรายได้ต่อเดือนของครอบครัว

7. การออมเพ่ือการลงทนุ
ต้องท าความเข้าใจอย่างละเอียดและกันเงินไว้ในส่วนของค่าใช้จ่ายกรณีฉุกเฉิน

CREDIT www.kapook.com



อ่าน สรุปประเดน็ และเรยีงล าดับขอ้มลู

Number
กระปกุออมสิน

• การวางแผนระยะยาว-รูปเงิน ลูกศรช้ีขึ้น

• จัดงบดุลค่าใช้จ่ายส่วนตวั-Check list

• ออมแบบลบสิบบวกสิบ-กระปุกออมสิน

• แผนการเงินเพ่ือซ้ือรถ-รถ

• แผนการเงินเพ่ือซ้ือบ้าน-บา้น

• แผนการใช้เงินเพ่ือลูกนอ้ย-พ่อ แม่ ลูก

• การออมเพ่ือการลงทุน-ถุงเงนิ

Text-Font

Color-60+30+10
Background-สีฟา้-เขียว (สีโทนเดียวกัน)

Picture+ Text + Color + background
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21
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CREDIT



CREDITS: This presentation template was created by 

Slidesgo, including icons by Flaticon, and infographics & 

images by Freepik and illustrations by Stories.

หัวใจของการเตรียมข้อมูล

ส าหรับท า Infographic

ข้อมูลถูกต้อง ชัดเจน

เขียนให้สั้น กระชับ

อ่านเข้าใจง่าย

เลือกใช้ค าศัพท์ทั่วไป

http://bit.ly/2Tynxth
http://bit.ly/2TyoMsr
http://bit.ly/2TtBDfr
https://stories.freepik.com/
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ในการท า Infographic ให้โดนใจ
10 เคล็ดลับ

2
ก าหนด

กลุ่มเป้าหมาย

1
ก าหนดเป้าหมาย
อย่างชดัเจน

3
มีการก าหนด
ใจความส าคญั
ในการน าเสนอ

5
ส ารวจขอ้มลูทีใ่ชใ้น

การน าเสนอมาเป็นอยา่ง4
เนื้อหาทีน่ าสนอบ

ต้องมคีวามทนัสมยั สดใหม่
ตรงประเดน็

6
น าเสนอหวัเรือ่ง (Header)
ที่ดึงดดูความสนใจและ

น่าตดิตาม

7
ออกแบบใหม้คีวามโดดเดน่

สะดุดตา

8
มีการบอกตอ่และแชร์
ไปอยา่งกวา้งขวาง
ผ่านชอ่งทางตา่งๆ

9
ระบแุละอา้งองิถึงแหลง่ทีม่า

ของขอ้มลูอยา่งชดัเจน

10
สรุปขอ้มลูทัง้หมด

เพ่ือเขา้ใจเนือ้หาไดง้า่ย



1. อย่าใช้ข้อมูลมากเกินไป

2. อย่าน าเสนอข้อมูลท่ียุ่งยากและซับซ้อน

3. อย่าใช้สีมากเกินไป

4. อย่าใส่ตัวเลขมากเกินไป

5. อย่าละเลยข้อมูลท่ีไม่สามารถระบุแยกแยะได้

6. อย่าสร้างอินโฟกราฟกิส์ให้น่าเบ่ือ

7. อย่าพิมพ์ผิด

8. อย่าน าเสนอข้อมูลท่ีผิด

9. อย่าเน้นท่ีการออกแบบ

10. อย่าใช้แบบเป็นวงกลม

ส่ิง
ไม่ควรท า10

ในการออกแบบ
Infographic



4 คน 

(การวเิคราะหข์อ้มูล)

แบ่งกลุ่มละ 8 คน

2 คน

(รวบรวม คัดเลอืก

เนื้อหาและภาพทัง้หมด)

2 คน

(วาด สร้าง Storyboard)


